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ldentidade Visual

e Trata-se do conjunto de elementos visuais da
empresa: a logomarca, papelaria empresarial
(papel de carta, cartoes de visita, envelopes,
etc), Letreiro, Sinalizacao interna e externa da
empresa, Fachada, Veiculos, Uniformes,
Embalagens, Etiquetas, Pecas de propaganda e
de comunicacao, com uma unidade visual que
remete a empresa

be.
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ldentidade Visual

Marca

e Marca, segundo a lei brasileira, é todo sinal
distintivo, visualmente perceptivel, que
Identifica e distingue produtos e servicos de
outros analogos, de procedéncia diversa, bem
como certifica a conformidade dos mesmos
com determinadas normas ou especificacoes
técnicas.

be.
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ldentidade Visual

Simbolo Grafico

e Simbolo Grafico é o sinal a cujos conceitos se
chega atraves de associacdes sucessivas

\/
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ldentidade Visual

Signo Grafico

e Signo Grafico € um sinal que possui apenas um
conceito ou significado
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ldentidade Visual

Logotipo

Simbolo constituido por uma palavra graficamente
particularizada que gera associac0es sucessivas

e Logo
e Typo

Palavra, Conhecimento

Padrao, Grafia

be.
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ldentidade Visual

Logomarca
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ldentidade Visual

Outra Visao

e Logotipo = Representacao apenas tipografica

e Logomarca = Apenas um simbolo
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ldentidade Visual

Como Criar

Logotipo é a assinatura e identidade da empresa

E o que assina, representa a qualidade e a
competéncia da empresa

O consumidor deve lembrar facilmente do nome
da empresa

Por isso a necessidade de investimento na marca

be.
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ldentidade Visual

Como Criar

Saiba:
e O que é a empresa?

= Por que existe? E preciso saber o

- Qual objetivo? maximo sobre a
empresa para
= Para que serve? poder retrata-la

- A quem se destina? bem.

= Qual sua historia?

X
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ldentidade Visual

Como Criar

Originalidade

e E 0 que fara o logotipo diferente de outros
e Rabiscos

e Tridimensional

e Modismo

e Tendéncia

X
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ldentidade Visual

Como Criar
Significado

e Analise. Agradam? Porquée?

e Significa alguma coisa?

e Representa a empresa?

e Facil de entender e memorizar?

e Traduz a identidade da empresa?

be.
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ldentidade Visual

Como Criar
Significado

e A tipografia condiz com a empresa?
e Tem personalidade?

e Empresa seria, letra séria

e Desenhe as letras

e Seja unico

X
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ldentidade Visual

Como Criar

Lembranca

e Um bom logotipo € lembrado por muitos
anos

e Pode ser atualizado, mas é sempre o
mesmo

e Quando nao representar mais a empresa,
tem gue ser refeito
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Shell Shell

%53 I#&0 LL Iod L

METROCAMP



ldentidade Visual

Manual de ldentidade Visual

Necessidade

e Padrao

e Tem gue ser coerente, traduzir a empresa e
refletir a personalidade

- E a maneira mais completa que existe de
determinar como € um logotipo e como ele
deve ser identificado
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ldentidade Visual

Manual de ldentidade Visual

e Introducao
Uma pequena explicacao do que é a empresa e
seus objetivos

e Conceito
E a justificativa e a explicacao de criacao.

e Forma de Utilizacao
E a aplicacao do logotipo a uma cor, colorido,

positivo, negativo
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ldentidade Visual

Manual de ldentidade Visual

e Adequacoes
A parte que informa o que pode sofrer
variacoes na aplicacao do logotipo, conforme a
necessidade.

e Cores

Informacoes em linguagem grafica das cores
utilizadas.

e Area de Influéncia
Espaco vazio determinado para ficar em volta

do logotipo, quando utilizado junto
a textos. f !
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ldentidade Visual

Manual de ldentidade Visual

 Malha de Construcao
E o logotipo desenhado em espaco quadriculado
Base para entender os espacos gue o logotipo
ocupa e sua correta proporcao

e Diagrama de Construcao
E o logotipo desenhado em detalhes técnicos,
com medidas modulares e indicacoes de
posicoes e distancias

X
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ldentidade Visual

Manual de ldentidade Visual

e Tipografia
Deve-se determinar a tipografia a ser utilizada,
como fator importante na unidade da
comunicacao da empresa

e Aplicacoes em Geral
Como o logotipo devera ser aplicado nas pecas
de papelaria e demais locais que necessitam
Identificacao.

X
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ldentidade Visual

Manual de ldentidade Visual

e Usos Inadequados
Deve-se informar os usos inadeguados para o
logotipo.
Cuidado: Voceé pode estar dando dicas do que
fazer errado.

X
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Uso de fonte diferente
para a assinafura.,

CENTRO UNIVERSITARD DE SANTD AMDRE

Q DistorgGes, inclinagao,
efeito perspectiva
CFNTR DNPEREITLAAD OF SN T0 NS

Marca na vertical.

CEPNTHO UNIVIESTTA R (55 SANTO A% D

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

Fundos com cores que
comprometem a Assinatura em posigcao e
legibilidade. escala diferente do padréo.

T
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Magenta = 100%
Yellow = 100%
Pantone 485

Black = 100%
Pantone 485

Black = 50%
Pantone 485

RGB = 255/0/0

RGB = 0/0/0

RGB = 150/150/150

A
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Brasilleleco,

Vocé sabe com quem estd falando®<<

-

METROCAMP



-

METROCAMP



-

METROCAMP



Myriad Bold Myriad Roman

Titulos Textos

1234567890 1234567890
ABCDEFGHUKLMN ABCDEFGHIJKLMNO
OPQRSTUVWXYZ PQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnop abcdefghijkimnopqr
qrstuvwxyz stuvwxyz

TRdo R AR TN RN R
1234567890 1234567890
ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMNOP
OPQRSTUVWXYZ  QRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopq abcdefghijklmnopgrs
rstuvwxyz tuvwxyz
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£ nas

CENTRO UNIVERSITARIO
DE SANTO ANDRE

versao 1 Inha

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE
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FUNDHD ATUL - BEANCD

FUNDO EROUED 1 COR

Vivierei

FUNDO PRETC - COR

Vl'?nifﬁiﬁ

-

FUNMDO ATUL - COR

FUNDD ESCLED - D08
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Envelope
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Etiqueta para Disquete

"-_r, informuation
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- Rotulo e Caixa para CD
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Frouidiacte S informaecs
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- Boné e Camiseta

informatica

s ol n e e B n S

| /

b e = { ¢ \
ek

METROCAMP




Aplicacao em Veiculo i
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