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Este manual tem como objetivo normatizar a utilizacao da
marca.

Respeitar as normas contidas neste manual sempre que a marca
for publicada ou veiculada é essencial para preservar a
integridade de seus valores. A padronizacao do uso da marca
ajuda naidentificagao imediata com seus clientes e fornecedores.
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As assinaturas visuais sao possiveis formas de representacao da
marca. As diversas formas aqui apresentadas servem para
garantir a versatilidade na aplicacao da marca.

| § LOGOMARCA (ASSINATURA PRINCIPAL

Amarca, preferencialmente
deve ser representada
destas formas, onde o nome
e o simbolo se unem para
reforcar a marca. A
assinatura pode ser disposta
em | ou2linhas.

verséo 2 linhas

CENTRO UNIVERSITARIO
DE SANTO ANDRE

versédo 1 linha

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

[ SIMBOLO

Sintese da marca com a
representacdo apenas do
simbolo.
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| § MONOCROMIA

Em materiais onde se torna obrigatério o uso de uma Unica cor,
a marca podera ser aplicada nas cores padroes: vermelho
ou preto reticulado, dependendo da cor que for escolhida para
a impressao ou elaboracao do material. Nestes casos é necessario o
acréscimo de umalinha de contorno nas letras "uni".

versédo 2 linhas

verséo 2 linhas

CENTRO UNIVERSITARIO
DE SANTO ANDRE

CENTRO UNIVERSITARIO
DE SANTO ANDRE

verséo 1 linha

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

versdo 1 linha

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE
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| § NEGATIVO

Quando a marca for apresentada sobre preto ou outras cores escuras
chapadas, devera estar totalmente branca e com contorno nas letras
"uni" no tom do fundo.

i i

CENTRO UNIVERSITARIO CENTRO UNIVERSITARIO
DE SANTO ANDRE DE SANTO ANDRE

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE
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| § SOBRE FUNDOS COLORIDOS

Deve-se dar preferéncia a aplicacao da marca na versao original sobre
fundo branco, é permitido aplica-la sobre fundos com diferentes
tonalidades de cores. Porém, é recomendado sempre
o uso de cores mais discretas e pouco saturadas a fim de eliminar
aplicacbes inadequadas, comprometimento da leitura, erros de
padronizacao e distor¢oes da identidade visual

il Gl

CENTRO UNIVERSITARIO

DE SANTO ANDRE CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

A marca podera ser aplicada na sua versao original sobre fundos prata ou
cinza com no méaximo de 20% de preto.

ni dni

CENTRO UNIVERSITARIO

DE SANTO ANDRE CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

Sobre fundos escuros, sobre imagens ou na aplicagdo de adesivos, a marca
devera sofrer algumas adaptagbes para garantir a legibilidade: todos os
textos, bem como as letras "uni" do simbolo deverao estar em cinza (Padréo
Cromatico CMYK, RGB e Pantone, pag. 08).

| il

CENTRO UNIVERSITARIO

DE SANTO ANDRE CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

Sobre fundos escuros, sobre imagens, ou sobre fundos diferentes daqueles
apresentados neste manual, pode-se utilizar a marca na sua verséo original
sobre uma mascara branca.
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| J§ ALFABETO PADRAO

Para a padronizacao da Identidade Visual é imprescindivel a utilizacao
de um Unico tipo de caracter e suas variagcoes: maiuscula e minuscula
dafonte "Peignot-Demi-Bold".

ABCDEFGHUKLMNOPOQRSTUVXYZ&%$@
abcdefqhijklmnoporstuvxyz!?()[{}
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| § PADRAO CROMATICO CMYK, RGB E PANTONE

O vermelho, o preto e o cinza sao as cores oficiais da identidade
visual. A cada aplicacao da marca, tanto em papelaria, camisetas
e outros, devera ser obedecido a este padrao cromatico na
escalade Pantone, CMYK e/ou RGB estabelecida.

Vermelho Preto Cinza

Pantone 186 UC Pantone Black UC Pantone Cool Gray 5 UC
C: 15, M:100, Y:100 e K: 00 C: 00, M: 00, Y:00 e K: 100 C: 00, M: 00, Y:00 e K: 40
R: 200, G: 040 e B: 050 R: 00, G: 00 e B: 00 R: 150, G: 150 e B: 150

| § USOS PROIBIDOS

Aplicacoes inadequadas da marca, que podem comprometer a
legibilidade e a preservacao da identidade visual.

Uso de fonte diferente
para a assinatura.

CCENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

@ Distorgbes, inclinagao,
efeito perspectiva.
CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

Marca na vertical.

- @ CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

Fundos com cores que
comprometem a Assinatura em posi¢do e
legibilidade. escala diferente do padréo.

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE
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| § REDUCAQ MAXIMA

A marca nao devera ser reduzida além das medidas abaixo

especificadas, pois em tamanhos inferiores, podera comprometer a
legibilidade.

verséo 2 linhas

ENTRO UNIVERSITARIO|
DE SANTO ANDRE

CENTRO UNIVERSITARIO
DE SANTO ANDRE

versdo 1 linha

il

CENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO ANDRE

s6 o simbolo
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| B DIMENSIONAMENTO

Sao estabelecidas as relagoes de proporcao entre a dimensao igual a
“X” com as demais formas, facilitando a aplicagio manual. Para
encontrar os valores para ampliacdo, basta multiplicar o valor da
metragem maxima a ser aplicada pelo valor definido abaixo.

>

1,1x

. X
IO,6X 0,4X 1>1X
k:ENTRO UNIVERSITARIO DE SANTO NDRﬁ
- 3,5x g
< 2X >
1,1x
1,5x

ICENTRO UNIVERSITARIO
DE SANTO ANDRE

2x
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| § MALHA CONSTRUTIVA

Um quadrado fornece o médulo basico para determinacao da malha
construtiva da marca, que tem por finalidade facilitar a ampliacao da
mesma em aplicagdes de grandes proporgdes pintadas a mao (como

um mural, por exemplo).
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| J LIMITES DA MARCA

Deve haver uma margem de seguranca da marca (area de nao
interferéncia de outros eIementos) demonstrado pelo médulo "x" que

corresponde aalturadaletra“u"
=X

DE SANTO ANDRE
X

CENTRO UNIVERSITARIO X ICENTRO UvaTerRlo DE SANTO ANDRIJ’ X
X

| § SLOGANS, CAMPUS E UNIDADES RELACIONADAS

O slogan ou adaptacbes na marca para representar unidades da
instituicao também deve seguir padroes. A fonte utilizada devera ser a
"Peignot-Demi-Bold", com a mesma altura do "uni" do simbolo da
marca.

kil il

x/2

x Colégio " Vista €sTA camisa’
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| § ORIGINAIS DIGITAIS

A midia anexa fornece arquivos para distribuicio. Para todas as
variacoes sao fornecidas versoes vetoriais (.cdr/.al/.eps), e bitmaps
(tif(CMYK)/.bmp(RGB). Também é fornecido este manual em
formato PDF para distribuicao eletrénica.
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